
Лекция 2

SMM Agency
Обучение собственника



План лекции

• Разработка стратегии


• Как работает контекстная реклама


• Погружение в таргетинг



Стратегия



Какие стратегии бывают

• Маркетинг стратегия


• Бренд стратегия


• Рекламная стратегия


• Медиаплан


• Коммуникационная стратегия


• Digital стратегия


• Таргетинг стратегия



Что входит в маркетинг?
4P+4C

Product + Client 

Price + Costs

Promo + Communication

Place + Convenience

Продукт + Клиентский спрос

Цена + затраты на использование

Реклама и диалог с клиентом

Место и удобство продажи 



Как разработать стратегию?



Бриф 
клиента



Цель

Что?

Когда? 

Чем измерить?

Возврат маркетинговых инвестиций (ROMI)



Запустить рекламную кампанию и привлечь Х 
покупателей, предельная стоимость клиента – Y

Увеличить оборот магазина на Z% за счет новых 
клиентов со средним чеком G и LTV 6 недель



Анализ 
конкурентов

Конкурент 1

Конкурент 2

Конкурент 3

Источники трафика Соцсети Сайт Контент



Позиционирование 
(УТП)

Доставка суши премиум-класса



Сегменты 
целевой 
аудитории

Айтишники / М 21-35

Тусовщики / МЖ 18-27

Мамочки / Ж 23-45



Каналы 
коммуникации

Продажи

Вовлечение 

Узнаваемость

Таргетинг

Контекст

Блогеры

Паблики

СМИ

Телеграм



Ключевое 
сообщение Сегмент 2 Месседж 2

Айтишники Суши, не выходя из дома 

Мамочки Детские сеты



Бюджет
Unit-экономика

LTV-экономика



RoadMap

Разработка

сайта

Производство

контента

Производство

контента

Запуск

Facebook



Контекстная реклама



Плюсы

• Максимально целевой трафик 


• Модель CPC – оплата за клик 


• Возможность гибкой настройки таргетинга


• Настройка ретаргетинга


• Скорость запуска



Минусы

• Пользователи сравнивают предложение


• Сильно зависит от рынка и спроса на товар


• Ограниченное масштабирование 



Поисковая реклама



Контекстно медийная сеть



Google 
Shopping 



Ретаргетинг 
КМС



Поисковой 
ретаргетинг



Типы рекламных креативов

• Текстовые


• Баннерные / интерактивный баннер


• Видео (GIF)



Кому не подходит?

• Монотовар в высокочастотных запросах


• Необоснованный премиум


• Низкая маржинальность


• Неконкурентный продукт



Таргетированная реклама





А теперь врубай 
новый дизайн этому 

валенку)))))



Существуют

Смотрят видео

Кликают по ссылкам

Устанавливают

приложения

Лайкают

Покупают онлайн

Покупают онлайн

В вашей нише

Оставляют лид



Из чего состоит запуск

• Цель


• Аудитория


• Места размещения


• Бюджет и график


• Рекламный креатив


• Анализ


